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Tiivistelmä

In dieser Arbeit wird die Werbekampagne Das Wesentliche ist zu sehen der deutschen Möbelmarke Interliving untersucht. Das Ziel dieser Untersuchung ist zu ermitteln, mit welchen Elementen Interliving in seiner Kampagne wirbt. Außerdem wird erforscht, welche Rolle das finnische Testimonial Samu Haber in der Werbekampagne spielt und ob sich interkulturelle Aspekte durch seinen Auftritt in der Werbung zeigen. Im Vordergrund der Untersuchung steht die Hypothese, dass die Werbekampagne eine appellierende Grundfunktion enthält.



In der Theorie werden für die Arbeit relevante Begriffe erklärt und die in der Analyse im Mittelpunkt stehenden Strategien behandelt. Das Material dieser Arbeit setzt sich aus zwei Werbespots der Interliving-Werbekampagne vom Herbst 2019 zusammen. Sowohl das Bild als auch die Sprache der Werbespots werden erforscht. Als wichtige Methoden werden die Inhaltlichen Argumentationsstrategien sowie die Untersuchung der semantischen Aufwertung genutzt. Die in der Werbung vorkommenden „langen“ Komposita werden im Sinne der Wortbildung untersucht und der Slogan und der Textbaustein Das Wesentliche ist zu sehen als wesentliche Elemente der Werbekampagne analysiert. Ein weiterer wichtiger Aspekt der Arbeit ist der Einsatz eines Testimonials, der Interkulturalität in die Werbung bringen dürfte.



Als Schlussfolgerung der Untersuchung kann festgestellt werden, dass Interliving in seiner Kampagne durch mehrere verschiedenen Strategien und Mittel wirbt. Die Zielgruppe wird u.a. durch Hochwertwörter sowie die Demonstration der typischen Verwendungssituation des Produkts angesprochen. Die Analyse zeigt, dass Interkulturalität in der Werbekampagne insbesondere durch die Aussprache von Samu Haber vorkommt. Ein zentrales Forschungsergebnis ist, dass Metakommunikation und Selbstthematisierung als übergeordnete Strategien in der Kampagne eingesetzt werden: Die Werbespots thematisieren sich selbst, um Glaubwürdigkeit zu erreichen. Aufgrund der Ergebnisse kann die Hypothese, die Appellfunktion sei die Grundfunktion der Interliving-Werbekampagne, bestätigt werden. Daneben ist feststellbar, dass die Werbekampagne auch eine zweite zentrale Funktion hat, nämlich Unterhaltung.
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